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摘 要 : [目的 /意义 ] 在 数字 时 代 背 景 下 ,分 析 档 案 文 献 编 繁 成 果 传播 的 影响 因素 ,为 提升 档案 文献 编纂 成 果 的 传播 力 提 
供 借鉴 和 参考 。 [ 方法 过程] 基于 拉 斯 书 尔 5 双 模式 和 问卷 调查 构建 档案 文献 编 稼 成 果 传播 影响 因素 假设 模型 ， 
运用 探索 性 因子 分 析 方 法 对 假设 模型 进行 检验 和 修正 ,并 对 修正 后 的 档案 文献 编 繁 成 果 传播 影响 因素 模型 进行 


讨论 。[ 


结果 /结论 ] 构建 与 申 农 通讯 系统 模型 相 契 合 的 档案 文献 编 繁 成 果 传 播 影响 因素 模型 ,全面 讨 论 和 分 析 档 


案 文 献 编 篆 成 果 传播 影响 因素 的 构成 ,主要 包括 成 果 内 容 质 量 \ 成 果 外 在 特征 、 成 果 传 播 主体 、 成 果 传 播 媒介 、 成 
果 受 众 属性 \ 成 果 受 众 感知 \ 成 果 传播 环境 7 个 维度 的 32 个 影响 因素 。 
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传播 是 人 类 通过 符号 和 媒介 交流 信息 以 期 发 生 相 
雇 赚 化 的 活动 。 传 播 的 根本 目的 是 传递 信息 ,是 人 与 
人 2 间 、 人 与 社会 之 间 的 信息 传递 ,信息 接收 或 信息 反 
馆 洛 动 ,而 档案 文献 编 繁 活动 的 最 终 目 的 是 向 受众 传播 
真实 ,全面 ,系统 的 档案 信息 ,从 这 个 意义 上 讲 ,档案 文 
贾 疆 繁 活动 就 是 档案 信息 的 传播 活动 。 档 案 文献 编 繁 
成 柴 包 括 史书 、 人 物 传记 、 档 案 展览 文献 纪录 片 .年 鉴 、 
厂 事 记 等 ,这 些 成 果 的 传播 加 快 了 档案 信息 的 传播 束 


“(档案 文献 编 篆 or 档案 编 研 ) and 传播 ”为 检索 式 进 
行 精确 检索 ,可 以 发 现 当 前 档案 文献 编 篆 成 果 传 播 研 
究 主要 涉及 以 下 内 容 : 档 案 文献 的 传播 是 一 种 有 选择 
性 的 传播 ,利用 者 主动 选择 .利用 者 被 动 选择 .自然 选 
择 促成 了 档案 文献 选择 性 传播 的 发 生 ” 。 当 前 网 络 传 
播 对 档案 信息 传播 造成 了 深刻 的 影响 ,通过 对 档案 文 
化 产品 传播 的 调研 ,结合 传播 效 度 分 析 法 可 以 发 现 ,网 
络 环境 下 档案 文化 产品 的 传播 内 容 待 改善 传播 渠道 
不 畅通 传播 力 量 尚 薄弱 .传播 反馈 机 制 不 健全 ,基于 
档案 事业 的 社会 职能 应 采取 把 握 服 务 对 象 . 玻 通 传播 


度 6 为 档案 机 构 提供 了 传播 档案 文化 的 良机 ,提高 了 受 
众 接收 档案 信息 的 效率 ”。 信 息 技术 改变 了 传统 档案 
文献 编 篆 成 果 有 限 的 传播 渠道 ,为 编 篆 成 果 传 播 力 的 提 
升 提 供 了 技术 支撑 ,通过 分 析 数 字 时 代 档 案 文 献 编纂 成 
果 传 播 的 影响 因素 ,有 助 于 完善 档案 文献 编 篆 成 果 原 有 
的 传播 模式 ,进一步 提升 编 稼 成 果 的 传播 影响 力 和 社会 
认 知 度 ,增加 档案 用 户 数量 的 同时 实现 用 户 下 沉 。 


2 文献 回顾 


渠道 .融合 跨 界 力量 .健全 反馈 机 制 等 措施 “ 。 未 来 档 
案 信息 传播 的 发 展 将 经 历 4 个 阶段 ,并 最 终 形成 一 种 
新 的 复合 型 传播 方式 , 即 网 络 档 案 信 息 传播 和 传统 纸 
质 载 体 传播 相互 融合 5 。 基 于 上 述 情况 ,有 学 者 提出 
要 构建 档案 信息 传播 学 ,以 研究 档案 信息 传播 系统 及 
其 运行 规律 ,并 从 编纂 理念 ,传播 模式 与 策略 社会 
化 途径 等 方面 进行 了 探讨 。 在 大 众 文化 传播 视野 下 档 
案 文献 编纂 要 有 全 新 的 编纂 理念 , 即 受 众 理念 ,信息 平 
等 共享 理念 .综合 效益 理念 .知识 服务 理念 ” ;基于 传 


2.1 档案 文献 编纂 成 果 传播 研究 
通过 在 中 国 知 网 .万 方 、 维 普 、 超 星 等 文献 库 中 以 


播 学 角度 探析 档案 编 研 工作 的 性 质 , 编 研 工 作 的 信息 
传播 模式 应 包括 传 者 、 档 案 编 研 内 容 、 档 案 编 研 媒介 、 


* 本 文系 国家 社会 科学 基金 项 目 " 数 字 时 代 档 案 文献 编 甘 与 成 果 利用 研究 ”( 项 目 编号 :18BTQ098 ) 研究 成 果 之 一 。 


作者 简介 : 孙 振 嘉 (ORCID :0000 -0002 -5714 -6380) ,副教授 ,博士 , 硕 - 


F 生 导师 ; 崔 浩 男 (ORCID :0000 -0002 - 1417 - 6774 ) , 硕 十 研究 生 ; 宋 


雪 雁 (ORCID :0000 -0003 -1955 - 6685 ) ,教授 ,博士 ,博士 生 导 师 , 通 讯 作 者 ,了 -mail:songxueyan@126. com; 邓 君 (ORCID :0000 -0002 -3291 - 


= 


7193 ) ,教授 ,博士 ,博士 生 导 


je 


收 稿 日 期 :2019 -08 -20 修 回 日 期 :2019 -10 -18 本 文 起 止 页 码 :12 -22 本 文责 任 编辑 : 王 传 清 


12 


和 孙 振 嘉 ， 答 浩 男 ， 宋 雪 砍 ， 


等 . 数字 时 代 档 案 文献 编纂 成 果 传 播 影 
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响 因 素 研究 []]. 图 书 情报 工作 ,2020,64(3) :12 -22. 


众 传播 效果 等 方面 5 ;档案 编 研 成 果 跨 屏 传播 的 策 
略 网 自 括 必 行 网 络 传 请 弄 介 和 用 户 群 三 方面 " ;通过 
拉 斯 书 尔 5W 传播 模式 具体 分 析 档案 编 研 工作 社会 化 
的 途径 ,包含 档案 编 研 工作 者 .档案 编 研 信息 ,信息 媒 
介 .受众 和 社会 传播 效果 等 要 素 ""。 此 外 ,也 有 学 者 
通过 借鉴 图 书馆 虚拟 参考 咨询 服务 的 流程 机 制 ,将 该 
服务 移植 应 用 于 档案 文献 编纂 成 果 的 传播 过 程 中 , 包 
括 异步 参考 咨询 服务 和 实时 虚拟 参考 咨询 服务 等 "。 

综 上 所 述 ,当前 研究 虽然 涉及 诸多 方面 ,但 研究 方 
法 主要 侧重 于 定性 研究 ,在 具体 分 析 实 践 层面 的 问题 
时 较 多 采用 经 验 总 结 ,缺乏 数据 支撑 。 因 此 ,本 研究 拟 
通过 定量 分 析 丰 富 现 有 研究 。 
2.2 ”信息 传播 影响 因素 研究 
一 档案 文献 编纂 成 果 本 质 上 属于 信息 产品 ,对 信息 
伟 丘 影响 因素 相关 研究 进行 梳理 和 分 析 ,有 助 于 档案 
页 献 编 繁 成 果 传播 影响 因素 的 研究 。 通 过 在 上 述 中 文 
怒 哆 库 中 以 “信息 传播 影响 因素 " 为 检索 词 进行 精确 
检 雪 ,发 现 当 前 针对 信息 传播 影响 因素 的 研究 方 兴 未 
柳 s 访 年 刊 发 的 文献 数量 总 体 呈 现 上 升 趋势 ,并 表现 出 
理 浴 性 .时 代 性 、 多 样 性 的 特点 。 从 理论 基础 上 看 ,学 
Rn 
硅 要 来 理论 "研究 相关 影响 因素 ,也 有 部 分 学 者 采用 
储 训 传播 四 要 素 59 .信息 生态 学 ”1 、 米 勒 公众 分 层 模 
型 到 系统 动力 学 5 .计划 行为 理论 "5 、 使 用 与 满足 
理 说 '” 等 相关 理论 提取 影响 因素 ;从 研究 对 象 上 看 ， 
主要 针对 微 博 和 微 信 等 社交 媒体 信息 .网 站 信息 ,智库 


信息 ,电子 政务 信息 息 的 传播 影响 因素 展开 研究 ,体现 出 
数学 时 代 信息 网 络 化 的 特点 ;从 研究 方法 上 看 ,学 者 们 


or en ae 
析 ” .DEMATEL 方法 、 解 释 结构 模型 、 相 关 性 分 
析 握 ! 、 偏 最 小 二 乘 结 构 方程 "” \ 情 境 实验 等。 信息 
传播 影响 因素 领域 的 代表 性 研究 学 者 有 刘 行 军 . 季 丹 、 
郭 顺 利 . 沐 光 雨 等 人 。 

通过 对 英文 文献 进行 分 析 , 发 现 该 领域 研究 主题 
更 多 的 聚焦 于 社交 网 络 信息 传播 的 影响 因素 ,研究 内 
容 主 要 有 :L. Liu 等 基于 微 信 分 析 了 地 理 位 置 和 距离 
对 信息 传播 概率 和 速度 的 影响 ,结果 验证 了 信息 传播 
概率 的 距离 衰减 效应 ,证 明了 信息 传播 速度 不 依赖 于 
地 理 距 离 “ ;S. Shan 等 基于 信息 传播 理论 和 动机 理 
论 ,通过 结构 方程 模型 提出 了 信息 源 .信息 和 信息 接收 
者 3 种 传播 要 素 ,并 通过 在 线 调查 问卷 收集 数据 测试 


该 模型 ,揭示 了 影响 微 信 中 和 雾 姓 信息 传播 的 关键 因素 ， 
提出 在 微 信 中 发 布 公共 紧 急 信息 的 决策 框架 ;J. 


Dong 等 通过 计算 实验 探讨 了 信息 吸引 力 和 影响 力 以 
及 信息 来 源 对 级 联 大 小 分 布 的 影响 ,定量 地 揭示 了 计 
算 实 验 中 震 律 级 联 大 小 分 布 的 因果 关系 ,阐明 了 信息 
ee 
布 的 作用 ;X. Liu 等 将 信息 传播 反馈 机 制 引入 信息 
传播 模型 中 ,提出 了 一 种 新 颖 的 信息 传播 数学 模型 ,并 
通过 信息 衰减 系数 和 信息 噪声 系数 分 析 信 息 传 播 过 程 
的 特征 ”。 在 政务 信息 传播 影响 因素 方面 ,A. Navar- 
ro-Galera 等 通过 对 17 个 西班牙 地 区 政府 的 实证 研究 ， 
确定 了 对 区 域 政府 可 持续 性 信息 在 线 传播 产生 影响 的 
因素 ,通过 技术 因素 (宽带 可 用 性 等 ) 和 透明 度 刺激 因 
素 ( 可 访问 性 等 ) 能 够 增加 在 政府 网 站 上 发 布 的 有 关 
社会 .经 济 和 环境 的 信息 量 ”。 此 外 ,R. P.F. Guine 等 
运用 主 成 分 分 析 、 因 子 分 析 和 聚 类 分 析 的 方法 ,使 用 
SPSS 软件 对 影响 青少年 人 群 健康 饮食 信息 传播 的 相 
关 因 素 进行 了 研究 。 

综 上 所 述 ,当前 信息 传播 影响 因素 的 相关 研究 有 
较 强 的 理论 文 撑 ,人 研究 对 象 结合 时 下 热点 ,研究 方法 灵 
活 多 样 ,这 些 可 以 为 档案 文献 编纂 成 果 传 播 影响 因素 
的 研究 提供 理论 和 方法 的 借鉴 与 支撑 。 


3 ”档案 文献 编纂 成 果 传 播 影 响 因 素 提取 


3.1 影响 因素 的 初步 获取 

拉 斯 韦 尔 (了 HH. Lasswell) 于 1948 年 在 《社会 传播 的 
结构 与 功能 》 中 提出 信息 的 传播 过 程 及 其 5 个 基本 组 
成 要 素 , 即 著名 的 5W 模式 ,他 认为 信息 传播 过 程 是 由 
谁 (Who)、 说 什么 (Says What)、 通 过 什么 渠道 ( 严 
Which Channel) 、 对 谁 说 (To Whom) 、 取 得 什么 效果 
(With What Effect)5 个 要 素 组 成 ”。 这 可 理解 为 信息 
传播 过 程 包括 传播 主体 、 信 息 资源 .传播 媒 介 、 传 播 受 
众 .传播 效果 5 个 要 素 ,但 是 该 模式 没有 体现 信息 传播 
环境 对 传播 过 程 的 影响 ,特别 是 在 数字 时 代 下 信息 传 
播 受到 社会 文化 氛围 .信息 技术 水 平等 环境 因素 的 影 
响 更 为 明显 ” 。 数 字 时 代 信 息 技术 的 发 展 和 社会 文 
化 的 丰富 为 编纂 成 果 传 播 提供 了 便利 ,因此 本 研究 在 
借鉴 拉 斯 事 尔 5W 传播 模式 的 基础 上 ,结合 数字 时 代 
的 特点 ,引入 传播 环境 要 素 作为 影响 信息 传播 过 程 的 
组 成 部 分 之 一 ,并 通过 文献 调研 初步 提取 29 个 档案 文 
献 编 纂 成 果 传 播 影响 因素 ,其 具体 释义 见 表 1 。 

总 体 来 看 ,档案 文献 编纂 成 果 传 播 过程 的 影响 因 
素 包 括 编纂 成 果 编纂 成 果 传 播 主 体 、 编 纂 成 果 传 播 媒 
介 .编纂 成 果 传 播 受众 、 编 纂 成 果 传 播 环境 。 编 纂 成 果 
作为 传播 的 客体 ,是 信息 资源 本 身 ,包括 印刷 型 (图 书 、 
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表 1 档案 文献 编纂 成 果 传 播 影响 因素 


序号 前 标 指标 释义 
1 成 果 内 容 可 靠 伯 档案 文献 编纂 成 果 的 内 容 是 否 真实 可 信 
2 成 果 内 容 有 用 包 档案 文献 编纂 成 果 的 内 容 是 否 满足 和 匹配 受众 需求 
3 成 果 内 容 丰 富 性 档案 文献 编纂 成 果 的 内 容 是 否 多 样 化 
4 成 果 内 容 完整 人 档案 文献 编纂 成 果 中 与 某 一 主题 相关 的 档案 内 容 是 否 全 面 完整 
5 成 果 内 容 结构 怕 档案 文献 编纂 成 果 内 容 的 层次 .逻辑 是 否 合理 ,档案 内 容 的 组 织 ,整理 是 否 结构 化 5] 
6 成 果 形 式 多 样 怕 档案 文献 编纂 成 果 能 否 通过 文字 ,图像 音频、 视频 等 多 种 形式 进行 星 现 119] 
7 成 果 形 式 独特 性 档案 文献 编纂 成 果 能 否 通 过 与 众 不 同 的 形式 进行 呈现 
8 成 果 创 新 性 档案 文献 编纂 成 果 内 容 和 形式 是 否 区 别 于 现 有 的 成 果 
9 成 果 社 会 性 档案 文献 编纂 成 果 的 覆盖 范围 , 即 面 向 的 受众 数量 
10 成 果 易 理 解 性 档案 文献 编纂 成 果 的 内 容 和 形式 是 否 被 受众 所 易于 理解 
11 成 果 传播 主体 影响 力 1181 档案 文献 编纂 机 构 因 其 自身 的 规模 ,行政 级 别 等 获得 的 社会 影响 力 和 关注 度 
12 成 果 传播 主体 传播 意识 [221 档案 文献 编纂 机 构 和 人 员 是 否 具有 传播 编纂 成 果 的 意识 
3 成 果 传 播 主体 推广 能 档案 文献 编 篆 机 构 和 人 员 所 具有 的 扩大 编纂 成 果 知 晓 和 利用 范围 的 能 力 


成 果 传 播 主体 经 费 投入 
成 果 传 播 主体 人 员 投 入 
成 果 传播 媒介 影响 力 


成 果 传播 媒介 互动 性 
已 | 

18 成 果 传播 媒介 功能 性 
3 成 果 传播 媒介 安全 性 


成 果 传播 媒介 易 用 性 


臣 
让 
过 
EE 
二 
泪 
本 
感 
广 
你 
翁 

由 


档案 文献 编纂 机 构 对 编纂 成 果 传 播 过 程 的 经 费 支持 
档案 文献 编纂 机 构 对 编纂 成 果 传 播 过 程 的 人 员 支 持 
档案 文献 编 繁 成 果 传播 媒介 的 权威 性 ` 知 名 度 和 影响 范围 
档案 文献 编纂 成 果 传 播 媒 介 与 受众 的 互动 交流 程度 
档案 文献 编纂 成 果 传 播 媒介 自身 功能 设置 的 完整 程度 和 功能 


档案 文献 编纂 成 果 传 播 媒介 的 安全 可 靠 程度 


受众 是 否 易于 使 用 档案 文献 编纂 成 果 传播 媒介 
受众 是 否 易于 玫 


受众 是 否 易于 接受 档案 文献 编纂 成 果 传播 媒介 


档案 文献 编纂 成 果 传 播 媒介 


2 


4 年 龄 ,性别 .职业 、 受 教育 水 平等 个 人 基本 属性 


档案 文献 编纂 成 果 传 播 受 众 对 及 时 获取 问题 解决 所 需 信息 的 要 求 程 度 
传播 受 具 


档案 文献 编纂 成 果 传播 受众 在 接触 和 利用 编纂 成 果 后 主动 将 其 继续 传播 下 去 的 行为 [4] 


信息 的 能 力 13] 


4 备 的 信息 意识 .信息 交流 和 获取 运 


成 果 传播 媒介 易 获取 性 
3 成 果 传 播 媒介 易 接受 性 
二 53 成 果 传播 受众 基本 特 和 
成 果 传 播 受众 信息 需求 
><; 成 果 传 播 受众 信息 素养 档案 文献 编纂 成 果 
& 成 果 传播 受众 再 传播 行为 
rd 政策 法 规 环 境 [221 国家 
38 社会 文化 环境 
29 信息 技术 水 平 网 络 技术 ,通信 
报纸 .期 刊 等 ) .音像 型 ( 录音带、 唱片 .录像 带 等 ) 、 数 


字 型 (网 络 出 版 等 ) 等 类 型 ,其 内 容 可 靠 性 \ 内 容 有 用 
性 内容 丰 富 性 内 容 完整 性 .内容 结构 性 形式 多 样 
性 \ 形 式 独特 性 创新 性 、 社 会 性 . 易 理 解 性 等 均 在 一 定 
程度 上 影响 自身 的 传播 ; 编 篆 成 果 传播 主体 是 指 信息 
的 发 出 者 ,包括 编纂 机 构 及 其 人 员 ,在 信息 传播 过 程 中 
担负 着 信息 收集 ,加 工 和 传递 的 任务 ,其 影响 力 、 传 播 
意识 推广 能 力 、 经 费 投入 .人 员 投 入 在 一 定 程 度 上 影 
响 编 篆 成 果 的 传播 ;编纂 成 果 传 播 媒介 是 指 信息 传播 
的 渠道 ,是 信息 经 过 的 中 介 或 借助 的 物质 载体 ,包括 纸 
张 . 广 播 , 电 视 、 网 站 、 社 交 媒 体 ( 微 博 、 微 信 ) 等 ,其 影 
响 力 \ 互 动 性 \ 功 能 性 、 安 全 性 、 易 用 性 \ 易 获取 性 、 易 接 
受 性 对 编 千 成果 的 传播 效果 产生 影响 ;编纂 成 果 传 播 


主管 部 门 的 相关 法 律 法 规 . 政 策 对 编纂 成 果 传播 的 影响 
社会 中 已 形成 的 价值 观念 ,宗教 信仰 .道德 规范 .审美 观念 和 风俗 习惯 等 对 编纂 成 果 传播 的 影响 [35] 
技术 数字 技术 、 多 媒体 技术 等 信息 技术 的 发 展 水 平和 应 


程度 


受众 是 指 接受 信息 的 人 员 或 组 织 ,是 信息 传播 的 最 终 
对 象 和 目的 地 ,包括 基本 特征 、 信 息 需求 、 信 息 素 养 .再 
传播 行为 等 影响 因素 ;编纂 成 果 传 播 环 境 指 传播 活动 
所 依赖 的 社会 环境 和 外 在 条 件 ,包括 信息 技术 水 平 、 政 
策 法 规 环 境 社会 文化 环境 等 。 
3.2 ”影响 因素 的 修正 

根据 表 1 的 29 个 影响 因素 在 互联 网 上 进行 多 
轮 问卷 调查 ,问卷 发 放 时 间 为 2019 年 4 月 17 -20 日 ， 
共 收 到 207 份 问卷 ,将 答案 选择 全 部 相同 和 答题 时 间 
过 短 ( 低 于 1 分 钟 ) 的 问卷 视 为 无 效 问卷 子 以 剔除 ,得 
到 有 效 问卷 168 份 , 有 效率 为 81% 。 通 过 问卷 中 的 开 
放 性 问题 ,收集 在 问卷 中 未 涉及 到 的 但 受众 认为 重要 
的 影响 档案 文献 编纂 成 果 传 播 的 因素 。 通 过 整理 分 析 


14 


一 人 人 


乍 期 刊 


”ll -A Ye 
ChinaXiv 合 


和 孙 振 嘉 ， 答 浩 男 ， 宋 雪 雁 ， 等 . 数字 时 代 档 案 文 献 编 莫 成 果 传 播 影响 因素 研究 [J]. 图 书 情报 工作 ,2020,64(3):12 -22. 


开放 性 问题 的 答案 ,去 除 在 本 质 上 与 原 问 卷 内 容 相 同 
的 若干 因素 ,得 到 3 个 新 增 影响 因素 ,分 别 为 档案 文献 
编纂 成 果 时 效 性 档案 文献 编纂 成 果 趣 味 性 档案 文献 
编纂 成 果 传 播 受 众 利用 习惯 与 兴趣 , 见 表 2。 修 正 后 
的 影响 因素 充分 体现 了 被 调查 者 对 编纂 成 果 传 播 影响 
因素 的 认 知 与 理解 ,证 实 了 档案 文献 编纂 成 果 的 传播 
在 一 定 程 度 上 受到 表 1 和 表 2 中 32 个 因素 的 影响 ,为 
接 下 来 进一步 的 研究 更 定 基础 ,成 为 本 研究 构建 档案 
文献 编纂 成 果 传播 影响 因素 假设 模型 的 依据 。 


表 2 新 增 档案 文献 编纂 成 果 传播 影响 因素 
序号 站 标 标 释 义 
1 成 果 时 效 性 档案 文献 编 繁 成 果 是 否 仅 在 一 定时 间 段 内 
具有 价值 
2 成 果 趣 味 性 档案 文献 编 繁 成 果 能 否 使 人 感到 愉快 ,引起 
一 受众 的 兴趣 
成 果 传播 受众 利用 ”档案 文献 编 繁 成 果 传播 受众 自身 利用 信息 
习惯 与 兴趣 的 习惯 和 兴趣 


4 档案 文献 编纂 成 果 传 播 影响 因素 模型 
构建 


基于 拉 斯 韦 尔 5W 模式 理论 和 问卷 调查 结果 提 
出 档案 文献 编 篆 成 果 传播 影响 因素 假设 模型 ,根据 
第 二 轮 问 卷 调查 数据 检验 结果 对 其 进行 修正 ,深度 
剖析 档案 文献 编纂 成 果 传 播 影响 因素 的 层次 性 和 重 
要 程度 。 
4.1 假设 模型 的 提出 

根据 表 1 和 表 2 的 影响 因素 及 各 因素 的 释义 ,将 
32 个 指标 划分 为 5 个 维度 , 即 “ 档 案 文 献 编纂 成 果 ” 
“档案 文献 编纂 成 果 传播 主体 “档案 文献 编纂 成 果 传 
播 媒介 ”档案 文献 编 繁 成 果 传 播 受 众 “ 档 案 文献 编 
和 沈 成 果 传播 环境 ” ,构建 档案 文献 编纂 成 果 传 播 影 响 因 
素 假设 模型 ,如 图 1 所 示 : 


van 


数字 时 代 档 案 文献 编纂 成 果 传播 影响 因素 


4.2 数据 采集 与 统计 分 析 
4.2.1 数据 收集 整理 

对 第 一 轮 问卷 答案 进行 分 析 之 后 ,本 研究 采用 修正 
后 的 影响 因素 形成 最 终 调查 问卷 ,对 假设 模型 的 数据 进 
行 收集 。 最 终 问卷 包含 调查 对 象 的 基本 信息 情况 和 档 
案 文 献 编纂 成 果 传 播 影响 因素 重要 性 调查 两 大 类 内 容 。 
档案 文献 编纂 成 果 传播 影响 因素 的 重要 性 调查 中 一 共 
包含 32 个 问 项 , 均 采 用 李 克 特 5 分 量 表 , 其 中 1 -5 表示 
9 影响 程度 逐渐 增 大 。 为 避免 重复 作答 ,问卷 对 作答 
设备 进行 控制 , 限 同一 手机 或 电脑 只 能 作答 一 次 。 问 卷 
发 放 从 2019 年 5 月 1 日 开始 ,持续 一 周 时 间 , 主 要 通过 
互联 网 进行 在 线 问 卷 调 查 来 收集 数据 ,最 终 收 集 到 325 
份 问卷 。 将 答案 选择 全 部 相同 和 答题 时 间 过 短 ( 低 于 1 
分 钟 ) 的 问卷 视 为 无 效 问 卷 予以 田 除 , 一 共 得 到 有 效 问 


档案 文献 编纂 成 果 
传播 环境 


政策 法 规 环 
社会 文化 环 
信息 技术 水 平 


再 传播 行为 
习惯 与 兴趣 


图 1 数字 时 代 档 案 文献 编纂 成 果 传 


影响 因素 假设 模型 


卷 280 份 ,有 效率 为 86.2% ,符合 预定 样本 规模 。 
4.2.2 样本 特征 分 析 

通过 对 280 份 有 将 问卷 进行 调查 样本 特征 分 析 ， 
结果 见 图 2。 调查 样本 的 特征 包括 三 大 方面 :中 性 别 
分 布 ,可 以 看 出 被 调查 者 性 别 比例 差别 不 大 ;@) 年 龄 分 
布 ,18 - 30 岁 这 一 群体 所 占 比 例 最 大 ,为 88. 219% ; 
名 受 教育 程度 ,被 调查 者 的 受 教育 程度 以 大 学 本 科 / 专 
科 和 研究 生 为 主 ,比例 为 94.64% ,表明 接受 调查 的 样 
本 人 群 具有 较 好 的 教育 背景 。 整 体 上 看 ,样本 以 青年 
人 和 群 为 主 ,具有 较 好 的 代表 性 ,同时 兼顾 其 他 年 龄 群 
体 , 具 有 一 定 的 广泛 性 。 
4.2.3 ”观测 变量 描述 性 分 析 

利用 SPSS 24.0 对 280 份 有 效 问 卷 的 原始 数据 进 
行 统计 分 析 , 计 算 各 个 观测 变量 的 平均 值 和 标准 偏差 。 
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屯 薪 数 越 大 说 明 被 调查 者 对 问卷 中 涉及 的 档案 文献 纺 
传播 的 影响 因素 越 认 同 。 标 准 偏差 值 越 大 说 明 

er 

度 存在 的 意见 分 歧 越 大 ,一 般 认为 标准 偏差 小 于 1 
时 5 竹 调 查 者 的 意见 一 致 性 较 高 。 各 个 影响 因素 中 , 形 

寺 性 ”这 一 影响 因素 的 平均 值 最 小 (3.46) ,其 他 影 
响 国 素 的 平均 值 均 大 于 3.46, 且 接近 一 半 的 影响 因素 的 
平移 值 大 于 4, 这 充分 说 明 被 调查 者 对 观测 变量 都 十 分 
"6 从 各 个 影响 因素 的 标准 偏差 来 看 ,只 有 1 个 影响 
因 标 的 标准 偏差 大 于 1, 即 “内 容 可 靠 性 ”为 1.103, 说 明 
不 同 的 被 调查 者 对 该 影响 因素 的 认同 度 存在 较 大 的 差 
异 , 其 他 影响 因素 的 标准 偏差 均 小 于 1 ,表明 被 调查 者 对 
表 2 中 提取 的 影响 因素 的 认可 度 比 较 一 致 。 因 此 ,从 整 
体 调查 结果 来 看 ,相关 影响 因素 的 提取 是 比较 合理 的 。 
4.3 ”数据 分 析 与 检验 

本 研究 运用 探索 性 因子 分 析 的 方法 对 图 1 数字 时 
代 档案 文献 编纂 成 果 传 播 的 影响 因素 假设 模型 进行 数 
理 分 析 与 检验 。 通 过 对 收集 到 的 原始 数据 进行 分 析 ， 
根据 分 析 结果 对 图 1 的 假设 模型 进行 修正 , 关 在 得 到 
一 个 更 符合 实际 传播 情况 并 得 到 受众 认可 的 档案 文献 
编纂 成 果 传 播 影响 因素 集合 。 
4.3.1 信和 度 分 析 

本 研究 运用 SPSS 24. 0 软件 ,利用 Cronbach a 系 
数 对 问卷 的 可 靠 性 与 有 效 性 进行 检验 , Cronbach a 系 


C: 31-40 岁 (3.93%) 


其 他 (0.3696) 、 


| 


FF; 60 岁 以 上 (0%) ) A; 18 岁 以 下 (2.86%) 


E; 51-60 岁 (036%) “一 


D; 41-50 岁 (4.64%) 一 


B; 18-30 岁 (88.21%) 
E 龄 分 布 


A; 初中 及 以 下 (1.79%) 


B; 高 中 (3.21%) 


C; 大 学 本 科 或 专科 (61.799%6) 


受 教 育 程度 


2 样本 特征 分 析 


数值 越 大 ,表明 观测 变量 的 内 部 一 致 性 程度 越 高 ,变量 
的 检测 结果 见 表 3。 整 个 量 表 的 Cronbach a 系数 为 
0. 940 ,大 大 超过 0.7 的 可 接受 值 ,说 明 本 次 调查 问卷 
具有 较 高 的 信和 度 ,各 个 影响 因素 指标 的 内 部 一 致 性 较 
高 ,可 以 对 数字 时 代 档 案 文献 编纂 成 果 传播 影响 因素 
的 假设 模型 进行 接 下 来 的 分 析 。 

表 3 观测 变量 的 可 靠 性 统计 


Cronbach Alpha 基于 标准 化 项 的 Cronbach Alpha 项 数 
0.940 0.942 32 
4.3.2 适用 性 测量 


在 因子 分 析 之 前 ,需要 进行 因子 分 析 适 合 性 检验 。 
本 研究 运用 SPSS 24.0 软件 ,采用 KMO 样本 测度 和 书 
特 利 球形 检验 来 进行 因子 分 析 适 合 性 的 评估 ,评估 结 
果 见 表 4。KMO 检验 值 为 0.930, 大 于 0.5, 达 到 “ 良 
好 "的 标准 ,表明 变量 间 具 有 共同 因素 存在 ,非常 适合 因 
子 分 析 ; 巴 特 利 特 球形 检验 的 近似 卡 方 值 为 4 237. 258， 
自由 度 为 496 ,检验 的 显著 性 水 平 为 0.000, 小 于 19% ,再 
次 表明 样本 数据 适用 于 因子 分 析 。 

表 4 KMO 与 Bartlett 检验 


检测 项 数值 
KMO 取样 适 切 性 量 数 0.930 
Bartlett 球形 度 检验 近似 卡 方 4 237.258 
自由 度 496 
显著 性 0.000 
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4.3.3 主 成 分 分 析 
本 人 研究 采取 主 成 分 分 析 法 和 方差 最 大 化 正 交 旋转 
法 茜 取 公 因 子 , 以 特征 值 大 于 1 为 标准 截取 数据 , 共 获 


得 7 个 公 因 子 ,结果 显示 这 7 个 公 因 子 的 Cronbach a 
系数 均 大 于 0.7 ,累计 方差 解释 度 为 62.320%( 见 表 5 ) ， 
这 表明 其 可 以 较 好 地 代表 原始 变量 信息 。 


表 5 总 方差 解释 
成 分 初始 特征 值 提取 载荷 平方 和 旋转 载荷 平方 和 
总 计 方差 百分比 。 累积 百分比 总 计 方差 百分比 。 累积 百分比 总 计 方差 百分比 。 累积 百分比 

1 11.552 36.099 36. 099 11.552 36. 099 36. 099 3.904 12. 201 12. 201 
2 1. 809 5.653 41.752 1. 809 5. 653 41.752 3.114 9.732 21. 933 
3 1.626 5.082 46. 834 1.626 5.082 46. 834 3.038 9.493 31. 426 
4 1.510 4.720 51.553 1.510 4.720 51.553 2.691 8.409 39. 835 
3 1.289 4.027 55.580 1.289 4.027 55. 580 2.627 8.211 48.046 
6 1. 124 3.513 59.093 1. 124 3.513 59.093 2.516 7. 862 55.907 
和 1.033 3.227 62.320 1.033 3522% 62.320 2.052 6.413 


: : 62.320 


在 因子 分 析 过 程 中 ,根据 旋转 成 分 矩阵 可 以 确定 
公 因 子 , 对 公 因子 上 载荷 系数 绝对 值 小 于 0. 45 的 影响 
予以 剔除 ,得 到 观测 变量 的 探索 性 因子 分 析 结 果 ， 
De 本 研究 对 样本 数据 进行 因子 分 析 得 到 的 旋转 
i 委 矩 阵 是 根据 被 调查 者 对 档案 文献 编纂 成 果 传 播 影 


影响 因素 


啊 因 素 的 重要 性 分 析 得 出 的 ,与 假设 模型 存在 一 定 差 
异 。 原 假设 模型 32 个 观测 变量 对 应 的 5 个 维度 变 成 
现在 的 7 个 维度 ,并 且 每 个 维度 包含 的 变量 与 最 初 的 假 
设 模 型 略 有 不 同 , 表 明 最 初 的 分 类 标准 存在 不 足 之 处 ， 


没有 得 到 完全 验证 ,需要 继续 完善 和 修正 假设 模型 。 


表 6 观测 变量 因子 分 析 载 荷 矩 阵 


成 分 


4 5 6 过 


< 十 
3 播 主体 人 员 投入 
CN 播 主体 推广 能 力 
人 传播 媒介 影响 力 
CF 对 主体 经 费 投 入 

a 忧 播 主体 传播 意识 
播 受 众 信息 需求 0.715 
禾 受 众 信息 素养 0.713 
0.623 
0. 622 
0.599 


受众 利用 习惯 与 兴 
蕃 媒 介 易 接受 性 
加 传播 媒介 易 用 | 
传播 媒介 互动 
传播 媒介 易 获 取 性 
传播 媒介 安全 性 
传播 媒介 功能 性 
形式 独特 性 
区 式 多 样 性 

趣味 性 
创新 性 
时 效 性 
内 容 有 用 性 
内 容 可 靠 性 


富 尾 
站 
上 


0.670 
0. 645 
0.619 
0.579 
0.529 
0.452 


一 


一 


内 容 丰 富 性 
内 容 结构 性 
内 容 完整 性 
政策 法 规 环境 
社会 文化 环境 
信息 技术 水 平 
易 理 解 性 
传播 主体 影响 力 


0.521 


0.819 
0.616 
0.590 
0.335 
0.472 
0.697 
0.679 
0.670 
0.576 
0.550 
0.756 
0.742 
0.312 
0. 629 
05321 
0.474 


社会 性 
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4.4 ”模型 修正 
由 表 6 可 知 , 有 部 分 因子 载荷 结果 与 原 假设 模型 
存在 差异 ,需要 对 7 个 公共 因子 进行 重新 归纳 和 命名 ， 
进而 确定 数字 时 代 档 案 文 献 编 繁 成 果 传 播 的 影响 因 


其 传播 的 影响 更 大 。 

载荷 到 公共 因子 6 上 的 变量 共有 3 个 ,包括 政策 
法 规 环境 ,社会 文化 环境 、 信 息 技术 水 平 ,涵盖 了 假设 
模型 中 “档案 文献 编纂 成 果 传 播 环 境 ” 的 全 部 指标 ,与 


坟 

根据 旋转 成 分 矩阵 ,公共 因子 1 上 共有 5 个 变量 ， 
基本 包括 假设 模型 中 “档案 文献 编纂 成 果 传 播 主体 ” 
的 全 部 影响 因素 指标 (传播 主体 影响 力 除外 ) 和 传播 
媒介 影响 力 ,与 假设 模型 存在 一 定 的 差异 ,但 由 于 传播 
媒介 影响 力也 可 以 理解 为 传播 主体 所 选择 媒介 的 影响 
力 ,媒介 影响 力 与 传播 主体 的 主观 选择 有 密切 的 联系 ， 
因此 可 以 将 “传播 媒介 影响 力 "重新 定义 为 “传播 主体 
媒介 选择 "。 公 共 因子 1 的 这 些 变量 是 对 档案 文献 编 
繁盛 果 传 播 主体 的 反映 ,揭示 包括 编 繁 机 构 和 编 繁 人 
员 在 内 的 传播 主体 因素 对 档案 文献 编纂 成 果 传播 的 重 
要 肿 响 ,因此 将 公共 因子 1 命名 为 “成 果 传播 主体 ”。 
载荷 到 公共 因子 2 上 的 变量 共有 5 个 ,包括 传播 
受 估 信息 需求 ,传播 受众 信息 素养 ,传播 受众 基本 特 
征 传 播 受 众 再 传播 行为 .传播 受众 利用 习惯 与 兴 
洱 训 假设 模型 中 “档案 文献 编纂 成 果 传播 受众 ”的 全 
部 指标 ,与 原 假设 模型 吻合 。 这 些 因素 均 为 受众 本 身 
国生 的 特征 需求 和 行为 等 属性 ,因此 将 因子 2 命名 为 
“成 果 受 众 属性 ”。 


.全 载荷 到 公共 因子 3 上 的 变量 共有 6 个 ,主要 包括 
仿 医 媒介 易 接受 性 ,传播 媒介 易 用 性 ,传播 媒介 互动 
性 e 夺 播 媒介 易 获 取 性 ,传播 媒介 安全 性 .传播 媒介 功 
能 玛 , 基 本 涵盖 假设 模型 中 "档案 文献 编 繁 成 果 传播 媒 
介 E 的 全 部 指标 ,因此 本 研究 依然 将 因子 3 命名 为 “成 
果 传播 媒介 ”。 

载荷 到 公共 因子 4 上 的 变量 共有 5 个 ,包括 形式 
独特 性 ,形式 多 样 性 趣味 性 、 创 新 性 .时 效 性 ,这 些 变 
量 均 是 从 档案 文献 编 繁 成 果 自 身 表现 出 的 外 在 因素 解 
释 了 对 其 传播 的 影响 ,因此 可 以 将 因子 4 命名 为 “成 果 
外 在 特征 ”。 

载荷 到 公共 因子 5 上 的 变量 共有 5 个 ,主要 包括 
内 容 有 用 性 .内 容 可 靠 性 、 内 容 丰富 性 、 内 容 结构 性 、 内 
容 完整 性 ,可 以 明显 看 出 这 些 变量 均 揭示 了 档案 文献 
编纂 成 果 自 身 的 内 容 质量 ,可 以 将 因子 5 命名 为 “成 果 
内 容 质 量 "。 公 共 因子 4 和 因子 5 基本 涵盖 假设 模型 
中 “档案 文献 编纂 成 果 " 的 全 部 指标 (社会 性 和 易 理 解 
性 除外 ) ,但 是 基于 数字 时 代 信息 传播 的 角度 发 现 , 补 
调查 者 认为 档案 文献 编纂 成 果 自 身 的 外 在 特征 因素 对 


hn 


原 假设 模型 完全 吻合 ,因此 继续 将 因子 6 命名 为 “成 果 
传播 环境 ”。 

载荷 到 公共 因子 7 上 的 变量 共有 3 个 ,包括 易 理 
解 性 \ 传 播 主 体 影 响 力 社会 性 ,与 假设 模型 存在 差异 ， 
主要 涵盖 了 档案 文献 编纂 成 果 自 身 的 两 个 因素 和 传播 
主体 影响 力 。 本 研究 认为 这 3 个 因素 均 是 面向 传播 受 
众 的 ,是 从 受众 感知 的 角度 聚 类 的 ,因为 易 理 解 性 是 基 
于 受众 对 成 果 的 理解 程度 ,传播 主体 影响 力也 是 指 纺 
篆 机 构 和 人 员 对 受众 的 影响 力 和 获得 的 受众 关注 度 ， 
社会 性 则 是 指 档案 文献 编 繁 成 果 面 向 的 受众 数量 , 因 
此 可 以 将 因子 7 命名 为 成果 受众 感知 ”。 

根据 上 述 分 析 及 重新 归纳 命名 之 后 ,得 到 数字 时 
代 档 案 文献 编 稼 成 果 传 播 七 大 影响 因素 ,体系 模型 见 
3。 

由 图 3 可 知 ,数字 时 代 档 案 文献 编纂 成 果 传 播 影 
响 因素 模型 主要 分 为 7 个 维度 ,每 个 维度 通过 多 个 观 
测 变 量 进行 反映 。 可 以 看 出 ,本 研究 构建 的 档案 文献 
编纂 成 果 传播 影响 因素 模型 契合 申 农 通 讯 系统 模型 的 
核心 思想 ,其 中 的 成 果 传 播 主 体 即 信 源 , 成 果 传 播 媒 介 
即 信道 ,成 果 受 众 属性 和 成 果 受 众 感知 对 应 信 宿 ,成 果 
内 容 质 量 和 成 果 外 在 特征 对 应 信息 资源 。 申 农 的 通信 
系统 模型 针对 信息 传递 过 程 ,简要 说 明了 通信 系统 中 
信 源 .信道 、 信 宿 等 诸 要 素 的 作用 ,并 科学 模拟 了 通信 
系统 的 结构 与 功能 ” ,而 如 图 3 所 示 的 模型 同样 涵盖 
信 源 信道 \ 信 宿 等 要 素 , 并 在 此 基础 上 扩展 出 信息 要 
素 和 传播 环境 要 素 ,使 模型 进一步 丰富 和 深化 。 

为 进一步 验证 模型 , 接 下 来 对 修正 后 的 7 个 维度 
进行 信和 度 与 效 度 检验 ,结果 见 表 7。 各 个 影响 因素 维 
度 的 a 系数 均 超过 0.7, 说 明 每 个 影响 因素 维度 所 包 
含 的 若干 影响 因素 间 均 具有 较 高 的 一 致 性 和 稳定 性 ， 
信和 度 较 好 。 另 外 ,尽管 “成 果 传 播 环 境 ” 和” 成果 受众 
感知 ”两 个 维度 所 包含 的 观测 变量 数目 较 少 ,其 KMO 
值 均 接近 0.7, 说 明 这 两 个 维度 所 包含 的 观测 变量 也 
可 以 比较 好 地 反映 因子 特征 ,而 剩余 5 个 维度 的 KMO 
值 均 大 于 0.7 ,说 明 7 个 维度 的 观测 变量 都 可 以 较 好 地 
反映 因子 特征 。 综 上 所 述 ,修正 后 的 数字 时 代 档 案 
文献 编 稼 成 果 传 播 影响 因素 模型 较为 合理 。 
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成 果 传播 环境 


信 源 
成 果 传播 主体 


经 费 投 入 


传播 意识 


容 有 用 性 
容 可 靠 性 
雁 丰 丽 性 
容 结 构 性 
容 完整 性 


政策 法 规 环 
社会 文化 环 
信息 技术 水 平 


成 果 内 容 质量 


Pes 
品 
Pe 
品 


信和 宿 


1 
成 果 受 众 属性 | 成 果 受 众 感知 
信息 需求 


成 果 外 在 特征 
形式 独特 性 
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表 7 修正 后 模型 的 信和 度 与 效 度 分 析 


《8 币 因素 维度 观测 变量 数目 系数 KMO 什 

人 拟 播 主体 5 0.847 0.838 

-pn 5 0. 833 0. 809 

六 传播 媒介 6 0. 842 0. 869 
邮票 外 在 特征 5 0.752 0.777 

mm 

-人 颖 果 内 容 质量 5 0.766 0.752 
?9 拟 播 环 境 3 0.754 0.686 
成 果 受 众 感知 3 0.708 0.674 


5 讨论 与 总 结 


本 研究 结合 拉 斯 韦 尔 5W 理论 ,通过 实际 数据 调 
研 与 因子 分 析 , 构 建 了 数字 时 代 档 案 文献 编 繁 成 果 传 
播 影响 因素 模型 。 该 模型 与 申 农 通信 系统 模型 相 契 
合 , 较 为 全 面 、 客 观 地 分 析 探 讨 了 影响 数字 时 代 档 案 文 
献 编 葵 成 果 传播 的 相关 因素 ,得 出 以 下 结论 : 

(1) 在 数字 时 代 档 案 文 献 编 繁 成 果 传 播 的 诸多 影 
响 因素 中 ,成 果 传播 主体 是 最 重要 的 影响 因素 。 成 果 
传播 主体 包括 传播 主体 人 员 投 入 .传播 主体 推广 能 
传播 主体 媒介 选择 、 传 播 主 体 经 费 投 入 ,传播 主体 传播 
意识 等 影响 因素 ,其 中 传播 主体 人 员 投 入 和 传播 主体 


3 数字 时 代 档 案 文献 编纂 成 果 传 播 影 响 因 素 模型 


推广 能 力 的 因子 载荷 位 居 前 两 位 ,这 体现 出 编纂 机 构 
对 编纂 成 果 传播 过 程 的 人 员 支 持 力度 以 及 编 篆 人员 自 
身 推 广 编 繁 成 果 的 能 力 是 影响 编 篆 成 果 传 播 最 重要 的 
因素 。 传 播 主体 媒介 选择 也 是 影响 编纂 成 果 传 播 的 重 
要 因素 之 一 ,编纂 机 构 和 人 员 所 选择 媒介 的 影响 力 和 
知名 度 会 对 传播 效果 产生 直接 作用 。 此 外 ,传播 主体 
经 费 投 入 和 传播 主体 传播 意识 也 是 影响 编纂 成 果 传 播 
的 最 重要 因素 的 一 部 分 ,这 映射 出 编 篆 机 构 的 经 费 文 
持 力 度 和 编 繁 人 员 自 身 传播 编纂 成 果 的 意识 对 编 繁 成 
果 传 播 过 程 的 重要 影响 。 与 其 他 信息 产品 相 比 , 编 篆 
成 果 的 传播 更 需要 发 挥 传播 主体 的 "主观 能 动 性 ”, 加 
大 人 力 投 入 和 经 费 投 入 ,选择 用 户 易于 获得 和 接受 的 
媒介 渠道 ,提高 传播 意识 和 推广 能 

(2) 成 果 受 众 属性 是 影响 档案 文献 编 篆 成 果 传 播 
的 第 2 个 重要 方面 。 探 索性 因子 分 析 结 果 表 明 , 传 播 
受众 信息 需求 .传播 受众 信息 素养 .传播 受众 基本 特 
征 \ 传 播 受众 再 传播 行为 的 因子 载荷 都 大 于 0.6 ,说 明 
在 成 果 受 众 属性 这 一 维度 中 ,被 调查 者 认为 这 4 个 影 
响 因素 更 为 重要 。 可 以 看 出 ,受众 的 信息 需求 和 信息 
素养 在 一 定 程度 上 决定 了 编纂 成 果 传 播 的 范围 和 效 
果 ; 受 众 的 年 龄 ,职业 、 受 教育 水 平等 基本 特征 会 影响 
受众 传播 不 同类 型 编 舍 成 果 的 选择 ;受众 的 再 传播 行 
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为 则 会 进一步 影响 编 蚂 成 果 传 播 的 广度 。 此 外 ,受众 
的 利用 习惯 与 兴趣 也 是 影响 编纂 成 果 传 播 的 主观 因素 
之 一 。 在 传播 编纂 成 果 的 过 程 中 ,应 以 受众 需求 为 导 
向 ,前 期 进行 全 面 调研 ,准确 了 解 受众 的 基本 特征 、 习 
惯 和 兴趣 ,并 鼓励 受众 的 再 传播 行为 。 

(3) 成 果 传播 媒介 是 影响 档案 文献 编纂 成 果 传播 
的 第 3 个 重要 因素 ,主要 包括 传播 媒介 易 接受 性 ,传播 
媒介 易 用 性 传播 媒介 互动 性 传播 媒介 易 获 取 性 、 传 
播 媒介 安全 性 \ 传 播 媒 介 功 能 性 6 个 影响 因素 。 媒 介 
是 人 的 延伸 ,是 沟通 传播 主体 与 传播 受众 的 桥梁 ， 
因此 传播 媒介 对 档案 文献 编 稼 成 果 的 传播 有 重要 影 
啊 。 从 因子 载荷 上 看 ,被 调查 者 认为 传播 媒介 的 易 接 
受 性 , 易 用 性 和 互动 性 对 编纂 成 果 传播 的 影响 更 为 重 
介 的 易 获取 性 和 安全 性 的 重要 程度 次 之 , 传 


握 隆 和 易 用 性 ,并 加 强 与 成 果 受 众 的 互动 。 
(4) 成 果 外 在 特征 是 影响 档案 文献 编 繁 成 果 传播 
的 二 要 因素 之 一 ,包括 形式 独特 性 、 形 式 多 样 性 ,趣味 


四 索 中 是 最 大 的 ,当前 档案 文献 编 繁 成 果 主 要 通过 文 
字 < 国 像 音 频 、 视 频 等 形式 传播 ,如 果 能 够 采用 其 他 独 
特 光 形式 ( 例如 虚拟 现实 技术 ) 将 极 大 地 促进 编 繁 成 
果 的 传播 ;形式 多 样 性 能 够 满足 受众 对 编纂 成 果 多 元 
化 枫 信 息 需 求 ,从 而 扩大 传播 范围 ;具有 趣味 性 和 创新 
性 网 编 繁 成 果 则 能 够 引起 受众 的 兴趣 ,使 之 享受 利用 
过 程 ,从 而 提升 传播 效果 ;时 效 性 是 从 时 间 维 度 上 衡量 
档案 文献 编纂 成 果 的 价值 ,时 效 性 强 的 编纂 成 果 在 一 
定时 间 内 具有 较 好 的 传播 效果 。 被 调查 者 认为 编纂 成 
果 的 外 在 特征 因素 对 其 传播 的 影响 相 比 于 内 容 质量 因 
素 更 大 ,这 要 求 编纂 人 员 除 了 注重 成 果 的 内 容 质 量 外 ， 
还 需要 特别 注重 成 果 外 在 形式 的 独特 性 ,多 样 性 .趣味 
性 等 。 

(5) 成 果 内 容 质量 是 影响 档案 文献 编纂 成 果 传播 
的 又 一 重要 因素 ,涵盖 内 容 有 用 性 .内容 可 靠 性 .内容 
丰富 性 .内容 结构 性 、 内 容 完整 性 5 个 影响 因素 ,体现 
了 当下 编纂 成 果 传播 受众 对 成 果 内 容 方面 的 基本 要 
求 。 编 纂 成 果 内 容 质量 是 实现 编纂 成 果 价值 的 核心 因 
素 ,会 影响 受众 对 档案 文献 编 繁 成 果 价值 的 判断 和 认 
可 ,也 是 受众 利用 编纂 成 果 信息 资源 的 基础 。 内 容 有 


性 能 够 满足 和 匹配 受众 的 信息 需求 ,有 助 于 受众 获 
取 所 需要 的 信息 ;内 容 可 靠 性 是 档案 的 本 质 属性 之 一 ， 
档案 内 容 的 真实 可 靠 始 终 是 受众 利用 档案 的 重要 原 
因 ; 内 容 丰 富 性 可 以 满足 受众 多 样 化 的 信息 需求 ;内 容 
结构 性 和 内 容 完 整 性 则 反映 了 编 篆 机 构 和 人 员 对 档案 
内 容 的 组 织 整 理 水 平 。 

(6) 成 果 传 播 环境 是 影响 档案 文献 编 篆 成 果 传 播 
的 客观 因素 ,包括 政策 法 规 环境 、 社 会 文化 环境 信息 
技术 水 平等 影响 因素 。 不 同时 代 有 不 同 的 传播 环境 ， 
但 不 论 时 代 如 何 变化 ,这 3 个 因素 对 档案 文献 编纂 成 
果 的 传播 都 有 直接 影响 。 稳 定 的 政策 法 规 环 境 和 良好 
的 社会 文化 环境 能 够 促进 档案 文献 编 坚 成 果 的 传播 ， 
而 信息 技术 水 平 与 编 稼 成 果 传播 的 关系 在 数字 时 代 变 
得 更 加 密切 ,对 传播 的 影响 也 更 为 重要 。 因 此 ,成果 传 
播 环境 也 是 影响 数字 时 代 档 案 文献 编纂 成 果 传 播 的 重 
要 因素 之 一 ,传播 编纂 成 果 应 充分 利用 数字 时 代 的 信 
息 技术 ,并 对 编纂 成 果 传 播 环境 进行 分 析 , 利 用 政策 法 
规 环境 和 社会 文化 环境 中 的 有 利 条 件 促 进 成 果 传 播 。 

(7) 成 果 受 众 感知 是 影响 档案 文献 编纂 成 果 传 播 
的 最 后 一 个 重要 因素 ,涉及 成 果 易 理解 性 传播 主体 影 
响 力 成果 社 会 性 3 个 影响 因素 。 因 子 分 析 结 果 表 明 ， 
这 些 因素 会 对 数字 时 代 的 档案 文献 编纂 成 果 传 播 产生 
影响 ,只 是 在 影响 程度 上 ,总 体 排序 相对 靠 后 ,但 是 相 
关 影响 因素 的 因子 载荷 却 并 不 低 , 这 表明 在 档案 文献 
编纂 成 果 传 播 过程 中 受众 对 成 果 本 身 和 传播 主体 的 感 
知 也 是 影响 编纂 成 果 传 播 的 不 可 忽视 的 因素 ,体现 出 
受众 是 传播 活动 中 极为 活跃 的 因素 ,具有 重要 地 位 。 
受众 自身 属性 因素 会 影响 其 主动 选择 信息 产品 的 过 
程 , 但 编 篆 成 果 的 传播 不 能 仅仅 依靠 受众 的 主动 选择 ， 
还 要 纺 化 人 员 主 动 传播 使 受众 知晓 。 

数字 时 代为 档案 文献 编 复 成 果 传 播 带 来 了 巨大 的 
机 遇 ,本 研究 基于 档案 学 传播 学 .统计 学 的 相关 理论 ， 
构建 数字 时 代 档 案 文献 编 篆 成 果 传 播 影响 因素 模型 ， 
在 一 定 程度 上 揭示 了 数字 时 代 影 响 编纂 成 果 传 播 的 因 
素 ,并 对 这 些 因素 进行 了 定量 分 析 和 描述 ,体现 了 受众 
对 档案 文献 编 党 成果 传播 效果 的 期 望 和 诉求 。 对 这 些 
影响 因素 的 深入 分 析 和 探讨 将 有 利于 档案 文献 编 繁 成 
果 的 广泛 传播 和 发 展 ,帮助 编纂 机 构 和 人 员 在 数字 时 
代 更 精确 地 提升 档案 文献 编 繁 成 果 的 传播 力 。 
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Abstract: | Purpose/significance | In the context of the digital age, this paper analyzes the influencing factors 
of the dissemination of archival document compilation products, and provides reference for improving the dissemina- 
tion of archival document compilation products. | Method/process | Based on the Lasswell SW model and question- 
naire survey, this paper constructed a hypothetical influencing factors model of the dissemination of archival document 
compilation products ，and used the exploratory factor analysis method to test and correct the hypothetical model ，and 
discussed the revised influencing factors model of the dissemination of archival document compilation products. | Re- 
sult/ conclusion | It constructs a influencing factors model of the dissemination of archival document compilation 
products which is compatible with the Shannon communication system model ，and comprehensively discusses and an- 
Talyzes the composition of influencing factors of the dissemination of archival document compilation products. The 32 
uencing factors mainly divided into 7 dimensions including the content quality of the products, the external fea- 
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